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67 9 debrasileiros/as
9 pretendem pular
milhdes Carnaval em 2024

* 52% entre jovens

27% entre

evangeélicos 7 em cada 10

0 consideram

4.‘4‘ /0 1 s o Carnaval uma
declaram ter manifestacdo cultural
serieess | L importante e uma
da festa no festa democratica
ano passado PularamCarnaval

em 2024
Pretendem pular
Carnaval em 2024

ENTRE QUEM PRETENDE PULAR
CARNAVAL EM 2024

Qual
[ ]
oritmo?
Marchinha Samba e axé sdo os ritmos

musicais que brasileiros/as
mais gostar de ouvir Preferem pular Carnaval

no Carnaval. em espacos piblicos
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Entre jovens Y«
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2° lugar, com 27% ‘
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dos brasileiros/as
planejam gastos
extras no Carnaval.

71%
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brasileiros/as
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B Acimade R$1000,00

pretendem gastar 25% + de R$ 200 até R$1000
mais de RS 1.000 . MRS 20000

. N&o pretendo gastar nada
para aproveitar 20% P ¢

o Carnaval

30%

dos brasileiros/as
planejam gastar
mais neste Carnaval
do que ano passado.

. Pretendo gastar mais nesse Carnaval do que no ano passado
[ Pretendo gastar igual nesse Carnaval

Pretendo gastar menos nesse Carnaval do que no ano passado
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0 que vao consumir?

Gasto médio durante o feriado todo
(entre quem pretende consumir)
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Presidente do Instituto Locomotiva

Alimentagao

Bebidas nédo
alcoolicas

Transporte
na cidade

Bebidas alcodlicas

Ingressos
para passeios

Fantasia / aderegos

Ingressos para
festas/abadas

*Meédia de quanto pretende gastar com cada item.

O Carnaval € a festa mais
popular do Brasil

e movimenta bilhdes

na economia com turismo,
alimentagéo, bebida, entre
outros servicos. A maior
parte dos brasileiros
pretende ter gastos
extras no feriado,

O gue consequentemente
vai aquecer o mercado

em diversos setores.
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Quem somos?

O Instituto Locomotiva trabalha para mostrar

que existem pessoas e historias por tras NoOSSO trabalho
de cada numero. Olhamos a fundo para ,
a populagéo que vive, consome e sonha € Sermos
no Brasil, para que nossos numeros tenham
historia e identidade. porta—vozcis
dapopulacao
Com isso, transformamos resultados de eumfarol
pesquisas em conhecimento e estrategia,
ampliando as possibilidades de empresas, para os dados
instituicdes e organizacdes, contribuindo
para a construcdo de identidade entre elas e que realmente
seus publicos e gerando indicadores capazes iml)ortam

de fomentar o debate publico.
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https://br.linkedin.com/company/instituto-locomotiva
https://www.instagram.com/ilocomotiva/
https://ilocomotiva.com.br/

