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VOCE SABIA QUE 0 MERCADO DA
LONGEVIDADE E 0 UNICO QUE NAO
PARA DE CRESCER NO BRASIL




RS 1,6 trilhGo —

€ 0 que movimenta
as pessoas com
50 anos ou mais

O Brasil hoje tem 54 milhdes de pessoas com
50 anos ou mais. E esse nimero so ira au-
mentar nos proximos anos, chegando a mais
de 90 milhoes em 2045. Os maduros com 50

Uma iniciativa que ira desenvolver uma profunda e inédita

anos ou mais jJa movimentam R$1.6 trilhao de pesquisa, promover um evento e debater de forma
nossa economia. Um mercado que precisa e estraté:gica as consegu_éncias e oportunidades_da
leve s e dle Ui Sarme ek profun— longevidade nos negocios das empresas parceiras.
da e completa. E

. . . Pesquisa inédita_sobre longevidade, investigando os maduros de
Para isso, o Instituto Locomotiva lancou o noie ¢ de amanha.

projeto Longeratividade, uma abrangente
imersao estratégica que pretende aprofundar
o entendimento sobre suas expectativas, ne-

Grande evento para debater o tema, com apresentacao do estudo e
a presenca de especialistas.

cessidades e desejos. E dessa forma, tracar um
Ralo X Completo para qualquer empresa que Workshop estratégico para aplicacao dos aprendizados na

pense em tel‘ esse mercado a sua diSpOSigéO realidade das empresas (Exclusivo para algumas cotas).
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=Jornal da Band.

CARLDS JULMD .r’_:“

\O '  Maioria acima dos 50 anos trabalha por conta propria.
BANID A colocagdo no mercado sem vinculo empregaticio é uma das
novidades para essa geragdo.

Brasileiros com mais de 50 anos que usam a internet
aproveitam os inumeros beneficios da vida online,
e uma idade avancada ndo é obstaculo para aprender.

“.. a diferenca é que vocé necessa-
riamente ndo precisa ter um vinculo
empregaticio, vocé pode trabalhar
para varios empregadores. Tem o
mercado da educacao com boas
possibilidades, as mentorias, presta-
cao de servicos, e muitas atividades
home office que podem serem exe-
cutadas com facilidade”.

Carlos Jalio

“Com o fim do bénus demografi-
co e o envelhecimento da popula-
cao, esta € a Unica camada da
populacao que so vai crescer, faca
chuva, faca sol. Isso abre oportu-
nidades econbmicas e também
demandas por politicas publicas”.

Renato Meirelles , ,
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LONGEVIDADE
“"ATIVIDADE

o SAO RESPONSAVEIS POR 7
— 645 ToBRIRE ~
DOS MADUROS DA RENDA DA CASA. INTENCAO DE COMPRA

DESTE MERCADO

Uma pesquisa inédita do Instituto Locomotiva revelou que o numero de 0 que os maduros pretendem comprar
idosos que usam a internet no Brasil cresceu 940% nos ultimos oito anos. no pr oximo ano

e 27 I o i
ai‘ 2. 15% I V2gcns nacionais
12% _ ['Vs de plasma ou Led, ou Geladeiras
9% I Votebooks
W o Bl e

o 50 ANOS OU
MAIS
0 MUDOU SUA VIDA PARA MELHOR
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_ VIDA SOCIAL

\Hliw
u— A pesquisa mostra ainda que entre
Gasto dos hrabnci“thIEPI‘I:;S[P;::?&I ou 0 pub“co com 50 anos ou mais 6 6 0/ R E c E B E RA M
mais soma RS 1,6 trilbao — atualmente no mercado, 36% O AMIGOS EM CASA
T trabatha por conta propria, 32% 0/ AFIRMAM ESTAR VIAJANDO IGUAL
. P, i s U)o LT atua no setor privado, 15% esta 0 0U MAIS QUE HA 10 ANOS ATRAS

empregado na administracdo
publica, 9% é empregado domeésti- 2 6 % JANTARAM FORA

8% é dor. -
€o€ S € empregador. 270/, FORAM AQ SALAQ DE BELEZA
O (ENTRE AS MULHERES)

4"-9,1 MILHOES

PRATICARAM ALGUM ESPORTE

— HA UMA DISSONANCIA ENTRE

COMO SE VEEM E COMO MADUROS NO BRASIL
ACHAM QUE SAO VISTOS

& s do ot Pesquisa divulgada no Forum Longera-

s doBeasi] queos tividade, aponta que 54% dos consulta-
? Posssps actmn deSOgREEET dos entre 18 e 24 anos acham o Brasil
é é DOS BRASILEIROS : oy um “6timo” ou “bom” lugar para se
et . viver. Acima dos 50 anos, essa avalia-
EM CADA COM 50+ ACREDITAM e e ¢do bate nos 69%. E 70% desses 50+
A e i disseram ter “mais orgulho do que
QUE SUA VIDA ESTA P . . vergonha” de serem brasileiros.
MELHOR HOJE QUE

10 ANOS ATRAS. ¥+ ESTADAO
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INSTITUTO LOCOMOTIVA

O Brasil mudou e vai continuar mudando. Impulsionadas e
aceleradas pela democratizagao das tecnologias, essas
mudancas seguirdo transformando o modo do brasileiro
pensar, agir, comprar e formar opiniao. O cidadao empodera-
do faz emergir demandas inéditas. Navegar nessa realidade
passa necessariamente por utilizar novas métricas no entendi-
mento dos padrdes de comportamento, habitos e atitudes. E
impossivel entender o brasileiro de hoje com as lentes do
século passado.

PESQUISA E DIAGNOSTICO

Andlise apurada e as mais modernas ferramentas de
pesquisa de mercado e opinido.

GESTAO E ESTRATEGIA

Transformar dados em estratégias de neg6cios, comuni-
cagao e cultura organizacional.

TENDENCIAS

Construcao de cendrios e mapeamento de oportunida-
des oriundas das mudancgas de comportamento dos
brasileiros.

O Instituto Locomotiva nasce da certeza de que as transforma-

¢Oes sao continuas e se propoe a traduzi-las para seus clientes.

Somos especialistas em entender de gente. Contribuimos para
que empresas, governos e terceiro setor se conectem com o
cidadao do século XXI, construindo relevancia e conexao
entre marcas e pessoas.

Para nés, pesquisa nao é um retrato do momento atual, mas
um filme que revela os vetores de transformacao social, eco-
nomica e comportamental das proximas décadas.

CARLOS ALBERTO JULIO
SOCIO E HEAD DE ESTRATEGIA

Membro dos conselhos de administragdo da
Camil Alimentos, Aramis, IBMEC, GSA e Cl-Central
de Intercambios. Foi presidente de empresas
como Tecnisa, HSM e Polaroid do Brasil.
Formado em administracao de empresas, tendo
estudado na Harvard Business School, London
Business School e IMD de Lousanne-Suica.
Professor honordrio do IBMEC e leciona na
FIA/USP/ E autor na drea de gestao e negaocios
com oito livros publicados no Brasil e exterior,
além de colunista da radio CBN.

ENTRE EM CONTATO

RENATO MEIRELLES
SOCIO E PRESIDENTE

Foi fundador e presidente do Data Favela e do
Data Popular. Em 2012, fez parte da comissGo
que estudou a Nova Classe Média Brasileira, na
Secretaria de Assuntos Estratégicos da Presidéncia
da Republica. Professor honordrio do IBVMIEC, é
considerado um dos maiores especialistas em
consumo e opinido publica do pais. Foi
colaborador do livro “Varejo para Baixa Renda’,
publicado pela Fundagdo Getulio Vargas e autor
dos livros “Guia para enfrentear situagoes novas
sem medo“e Um Pais Chamado Favela”.

www.ilocomotiva.com.br RuaHaddock Lobo, 746

9 5 11° andar - Sdo Paulo / SP
contato@ilocomotiva.com.br Cep: 01414-000

(11) 3881-2591




