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COMO OBTER
AS MELHORES
ANALISES POLITICAS




—CONHECER A DEMANDA E A OFERTA
é fundamental para entender o cendrio politico

O cenario eleitoral brasileiro é cada vez mais complexo e
exige a compreensao da demanda do eleitorado e a oferta
das candidaturas. Para compreender as nuances que
cercam cada um desses pontos, é fundamental contar com
pesquisas confidveis e aprofundadas.

O Instituto Locomotiva oferece analises sobre os principais
pontos das elei¢oes. Sob a 6tica da demanda, saiba como
esta a sensacao de bem-estar do eleitorado, sua satisfacao
com a vida e seu desejo de mudanca. Quais os seus valo-
res e atitudes, sua orientagcao ideoldgica, além de suas pre-
feréncias eleitorais, como intencao de voto, consideracao e
rejeicao. No que se refere a oferta de candidaturas, conhe-
ca o impacto das acoes dos candidatos, quais partidos e
redes de apoio sao relevantes e quais as melhores estraté-
gias de comunicacao.

Com essas informacoes, empresas e entidades poderao
tomar decisoes eficientes para aproveitar todas as
oportunidades abertas pelo cenario eleitoral, reduzin-
do o impacto causado pela volatilidade politica. Com
as pesquisas personalizadas oferecidas pelo Instituto
Locomotiva, as suas escolhas serao cada vez mais
assertivas.

CENARIO ELEITORAL

- Regras estabelecidas -

OFERTA

- Candidaturas -

Candidatos

CONVER M Partidos e

#rede de apoio

Comunicacao

DEMANDAS POTENCIAL
LATENTES LATENTE
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Mais de 95% da populacdo naf) .se
sente representada pelos politicos
A crise de representatividade é
latente. Além de ndo se ver nos
S politicos, a populagao acredita que

BRASIL | Alexandre Garcia, do

— ol | os parlamentares estdo mais
£ COMPARTILHAR
preocupados em se manter no

poder do que governar o pais.

—0 PESSIMISMO SEGUE ALTOR

Em meio a crise, brasileiros nao confiam em governantes

Foi criada uma cultura de que os politicos sao Caracteristica | visao sobre | visao sobre visao sobre
todos iguais e, quando se cria essa cultura, que possul vocé (%) brasileiros (%) | politicos (%)
aurpenta a demanda pela renovacao da Confidveis 79 23
politica Honestos B 78 19
Trabalhadores [ 65 L6
» Preocupados
Quando a gente tem uma constatacao clara de com os outros [ 56 17 7
que a demanda é por uma mudanca grande na Ricos i5 6 60

politica, a questao que fica € se terd uma oferta

para responder a essa demanda 9 0 0
Renato Meirelles 6 0 71 /0

ACREDITAM QUE AVALIAM DE FORMA NEGATIVA
O PAIS ESTA EM CRISE A SITUACAO ECONOMICA
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INSATISFACAO

B 780/ NAO QUEREM "
O REELEGER 0S POLITICOS
DAS PESSOAS EQUIVALENTE A 109 MILHOES DE ELEITORES

E ESSES BRASILEIROS SABEM EM QUEM VOTARAM

NA ELEICAO DE 2014, POIS

470/ SE LEMBRAM COM CERTEZA EM QUEM
0 VOTARAM PARA DEPUTADO ESTADUAL

430/0 DOS BRASILEIROS SE RECORDAM DO VOTO

PARA DEPUTADO FEDERAL

470/0 SE LEMBRAM DE QUEM ESCOLHERAM

COMO SENADOR

GERAL

a “Existe algo que une os brasileiros: hoje,
infelizmente, existe um abismo gigantesco
entre representantes e representados. NGo
é a toa que, quando perguntamos a nota
que os brasileiros dao aos politicos de
uma forma geral e pelo trabalho dos
= ) STEES politicos hoje, ndo teve nenhuma nota,
;s,m»,, ocomowz B de zero a dez, que chegou a dois”, afirma

Renato.

DEMANDA POR MUDANCA

Os brasileiros anseiam por uma renovacao na politica e
consideram os politicos e a consciéncia politica os pontos
mais importantes para se mudar no Brasil

970/ ACREDITAM QUE E PRECISO HAVER UMA
O RENOVACAO NA POLITICA

990/ AFIRMAM QUE 0S POLITICOS ELEITOS
O PRECISAM MUDAR

990/ AFIRMAM QUE A CONSCIENCIA E POSTURA
O DOS ELEITORES PRECISA MUDAR

970/ DIZEM QUE AS REGRAS ELEITORAIS
O DEVEM MUDAR
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Cen o politicoe
economico abre
espaco para ‘outsider’

A rejeicdo a classe politica e o pessimis-
mo do eleitorado em relagdo a recupe-

ragdo da economia ainda garantem
espacgo no cendrio da sucessdo para
um “outsider” (...). “A politica tradicio-
nal esta morrendo de maduro e

Val(")r fazendo de tudo para ndo cair’, disse
Renato Meirelles. "As pessoas deman-
dam mudancga, mas ndo estdo vendo
oferta disso”.

O ELEITOR CONFIA NA SUA
CAPACIDADE DE MUDANCA

elylly
410
EM CADA
PESSOAS ACREDITAM QUE

SEU VOTO PODE FAZER A
DIFERENCA NO PAIS

% QUEM PODE PROMOVER A RENOVACAO NA POLITICA BRASILEIRA

(entre quem acredita que é preciso haver renovacao)

AS PESSOAS DE FORMA GERAL I 74
0S JUIZES DO PODER JUDICIARIO 14
EU 13
0S MILITARES H11
A MiDIA DE FORMA GERAL 19
0S PoOLiTICOS 07

0 QUE ESPERAM DE UM POLITICO

950/ CONSIDERAM IMPORTANTE QUE UM CANDIDATO
O OUCA AS PESSOAS PARA TOMAR DECISOES

950/ ESPERAM QUE ELE ESTUDE 0S
O PROBLEMAS DO PAIS

900/ CONSIDERA MUITO IMPORTANTE QUE ELE
O SEJA TRANSPARENTE COM A POPULACAO

900/ DIZ SER IMPORTANTE QUE ELE
O CUMPRA 0 MANDATO ATE O FINAL
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INSTITUTO LOCOMOTIVA

O Brasil mudou e vai continuar mudando. Impulsionadas e
aceleradas pela democratizacao das tecnologias, essas
mudancas seguirdo transformando o modo do brasileiro
pensar, agir, comprar e formar opinido. O cidadao empodera-
do faz emergir demandas inéditas. Navegar nessa realidade
passa necessariamente por utilizar novas métricas no entendi-
mento dos padrdes de comportamento, habitos e atitudes. E
impossivel entender o brasileiro de hoje com as lentes do
século passado.

PESQUISA E DIAGNOSTICO

Andlise apurada e as mais modernas ferramentas de
pesquisa de mercado e opinido.

GESTAO E ESTRATEGIA

Transformar dados em estratégias de neg6cios, comuni-
cagao e cultura organizacional.

TENDENCIAS

Construcao de cendrios e mapeamento de oportunida-
des oriundas das mudancas de comportamento dos
brasileiros.

O Instituto Locomotiva nasce da certeza de que as transforma-

¢Oes sao continuas e se propoe a traduzi-las para seus clientes.

Somos especialistas em entender de gente. Contribuimos para
que empresas, governos e terceiro setor se conectem com o
cidaddo do século XXI, construindo relevancia e conexao
entre marcas e pessoas.

Para n6s, pesquisa nao é um retrato do momento atual, mas
um filme que revela os vetores de transformacao social, eco-
nomica e comportamental das préximas décadas.

CARLOS ALBERTO JULIO
SOCIO E HEAD DE ESTRATEGIA

RENATO MEIRELLES
SOCIO E PRESIDENTE

Membro dos conselhos de administragdo da
Camil Alimentos, Aramis, IBMEC, GSA e Cl-Central
de Intercambios. Foi presidente de empresas
como Tecnisa, HSM e Polaroid do Brasil.
Formado em administrac@o de empresas, tendo
estudado na Harvard Business School, London
Business School e IMD de Lousanne-Suica.
Professor honordrio do IBMEC e leciona na
FIA/USP/ E autor na drea de gest@o e negaocios
com oito livros publicados no Brasil e exterior,
além de colunista da radio CBN.

Foi fundador e presidente do Data Favela e do
Data Popular. Em 2012, fez parte da comissGo
que estudou a Nova Classe Média Brasileira, na
Secretaria de Assuntos Estratégicos da Presidéncia
da Republica. Professor honordrio do IBMEC, é
considerado um dos maiores especialistas em
consumo e opinido publica do pais. Foi
colaborador do livro “Varejo para Baixa Renda’,
publicado pela Fundagdo Getulio Vargas e autor
dos livros “Guia para enfrentear situagoes novas
sem medo“e Um Pais Chamado Favela”.

Rua Haddock Lobo, 746

ENTRE EM CONTA TO 11° andar - Sao Paulo / SP

www.ilocomotiva.com.br cep: 01414-000
contato@ilocomotiva.com.br (11) 3881-2591




